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ANALISE UNIVARIADA



VARIAVEIS NOMINAL & ORDINAL



1. Caracterize o perfil demografico e socio-econdmico dos
respondentes, considerando as seguintes variaveis:

* Sexo: PIVQ3

e Grupo etario*: AgeGroup

* Estado Civil: PIVQ4

 Situacao no mercado de trabalho: PIVQ5

* Regidao de Origem: Origin
* Variavel transformada (ver Ficha n.2 2)

Analyze — Descriptive Statistics — Frequencies

Analyze — Tables — Custom Tables

2. Prepare uma Tabela sintese do perfil demografico e socioecondomico
dos respondentes num formato adequado a respetiva inclusao num
relatorio. Comente a Tabela.



3. Identifique o critério mais importante na escolha de um hostel
(P11Q2).

Analyze — Descriptive Statistics — Frequencies



VARIAVEIS SCALE



4. Nas variaveis P11Q1.1 a PIIQ1.10 esta registado o grau de importancia
atribuido pelos respondentes a 10 critérios na escolha de um hostel
(1 — ‘not important’ a 7 — ‘very important’)
e Calcule a média, mediana, desvio-padrao, valor minimo e valor maximo.
* Comente os resultados.

Analyze — Descriptive Statistics — Explore
Analyze — Descriptive Statistics — Descriptive

Analyze — Tables — Custom Tables

5. Efetue o estudo de outliers da variavel PIQ6 (‘How many nights are
you planning to stay in Lisbon’?)

Analyze — Descriptive Statistics — Explore



